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ankalararas› Kart Merkezi (BKM) Genel
Müdürü Sertaç Özinal, Türk halk›n›n sa-
nal ticareti sevdi¤ini ve bu yolla al›flverifl

yapmaya al›flt›¤›n› söyledi.
BKM verilerine göre, Türkiye’de sanal

POS ile yap›lan 6 ayl›k e-ticaret hacmi, geçen
y›l›n ayn› dönemine göre, yüzde 70 artarak
564 milyon 470 bin YTL’den 957 milyon
680 bin YTL’ye yükseldi. Bu dönemde yap›-
lan ifllem adedi ise, 8 milyon 582 bin 721 ola-
rak gerçekleflti. 

Yurt d›fl›ndan sanal POS kullanarak yap›lan
e-ticaret adedi yüzde 217’lik art›flla 308 bin
502 oldu. Yurt d›fl›ndaki ticaret hacmi ise bu
dönemde yüzde 135’lik bir art›fl göstererek,
69 milyon 290 bin YTL olarak gerçekleflti. 

Sadece kredi kart› numaras› kullan›larak
gerçeklefltirilen sanal kredi kart› ifllem adedi
ise yurt içinde yüzde 37 art›flla 300 bin
450’ye, yurt d›fl›nda yüzde 122 art›flla 96 bin
348’e ulaflt›. Toplam adet yüzde 51’lik art›flla
396 bin 798 oldu. 

Sanal kredi kart› ifllemlerinde e-ticaret hac-
mi, y›l›n 6 ayl›k döneminde yurt içinde 18
milyon 370 bin YTL, yurt d›fl›nda 7 milyon
90 bin YTL’ye ç›kt›. Toplam hacim, yüzde
45’lik art›flla 17 milyon 600 bin YTL’den 25
milyon 460 bin YTL’ye yükseldi. 

BKM verilerine göre, kay›tl› ifl yeri say›s› da

yüzde 122 oran›nda artarak 10 bin 370’e, aktif iflyeri say›s› yüzde 161 ar-
tarak 5 bin 591’e ulaflt›. 

YIL SONUNDA 3,06 M‹LYAR YTL SANAL POS C‹ROSU
BKM Genel Müdürü Sertaç Özinal, Türkiye’deki ilk sanal al›flverifl site-
sinin 1999 y›l›nda aç›ld›¤›n›, o günden bu yana internet üzerinden ger-
çeklefltirilen al›flverifllerde ciddi bir art›fl oldu¤unu hat›rlatarak, bu duru-
mun, bilgisayar kullan›m›n›n yayg›nlaflt›¤›n› ve teknolojiye yatk›nl›¤› gi-
derek artan bilinçli bir tüketici kesimin belirgin hale geldi¤ini gösterdi-
¤ini söyledi. Özinal, e-ticaret gerçeklefltiren iflyeri say›s›n›n da artt›¤›na
iflaret etti. Özinal, flu görüflleri dile getirdi: 

‘’Ayr›ca, e-ticaretin önündeki engellerden en büyü¤ü olan güvenlik
endiflesi de, artan teknoloji kullan›m› ve güvenli¤i art›r›c› yeni uygulama-
lar›n hayata geçirilmesi ile kullan›c› taraf›nda azalma e¤ilimi gösteriyor.
Tüm bu verileri gözönünde bulundurarak, Türk Halk› sanal ticareti sev-
di ve bu yol ile al›flverifl etmeye al›flt› diyebiliriz.’’ 

2005 y›l›nda 1,8 milyar YTL ciro ile 17,7 milyon adet ifllemin sanal
poslar üzerinden geçti¤ini an›msatan Özinal, “2006 y›l› ilk alt› ayl›k dö-
nemi ile geçti¤imiz y›lki dönemi karfl›laflt›rd›¤›m›z vakit, sene sonu ifllem
adedi rakamlar›n›n da yüzde 12 civar›nda bir art›fl ile 21,24 milyon ade-
de, ifllem cirolar›n›n ise yüzde 70 civar›nda bir art›fl ile 3,06 milyar
YTL’ye ulaflmas›n› bekliyoruz’’ görüflünü dile getirdi.

Türkiye’de sanal pos ile
yap›lan 6 ayl›k e-ticaret
hacmi, bir önceki y›l›n ayn›
dönemine göre yüzde 70
artarak 957 milyon 680 bin
YTL olarak gerçekleflti. Y›l
sonu ifllem adedinin
21 milyonu, ifllem
cirosunun ise 3 milyar
YTL’yi aflmas› bekleniyor
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